Titelbild:

Eine attraktive Fisch-
theke zieht die Blicke
der Kunden an.

(Bild: Delikatessenshop
im Elsass)

Un comptoir de poisson
bien présenté attire le

regard du client.
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EDITORIAL

Fisch anbieten, aber den

Editorial von Chefredaktor
Guido Bohler

Immer mehr Metzgereien verkaufen mit Erfolg
frische Fischfilets — nicht nur am Wochenende.
Fisch wird in der Schweiz und weltweit immer be-
liebter. Dies ist teilweise im Gesundheitstrend
begriindet: vor allem die Omega-3-Fettsauren
steigern den Gesundheitswert. Die hohe Nach-
frage hleibt nicht ohne Folgen: Die Weltmeere
werden {iberfischt und viele Fischarten sind vom
Ausrotten bedroht.
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richtigen

Der Artenschutz ist daher bei Comestiblern zu ei-
nem Megathema geworden. Auswege aus dem
Dilemma sind vor allem zertifizierte Labels. Bei
Zuchtfisch ist das Bio-Label am bekanntesten und
sichert nicht nur Umwelt und Tierschutz sondern
verbessert auch die Qualitdt: Bioforellen bei-
spielsweise haben festeres Fleisch. Die Fisch-
branche versucht auch die beliebtesten Meer-
fischarten in Aquakulturen zu zlichten, aber dies
ist wegen der teils hohen Anspriiche der Fische
mit grossem Aufwand verbunden und braucht
Zeit.

Fiir Wildfische gibt es kein Biolabel sondern das
zertifizierte «Marine Stewardship Council MSC»-
Label. Es will das Pliindern der Fischgriinde ver-
hindern. Mehrere grosse Comestibler traten kirz-
lich der WWF Seafood-Group bei und bieten
MSC-Produkte an. Sie wollen einen Beitrag zum
Schutz der Meere leisten und damit auch ihr ei-
genes Weiterbestehen sichern. Es wére in der Tat
kurzsichtig, mit bedrohten Arten zu handeln und
so die eigene Geschaftsgrundlage auszurotten.

Der Erfolg stellt sich langsam ein: die Nachfrage
nach umweltvertrdglichen Produkten steigt eben-
so wie das Angebot an nachhaltigen Wildfangen
und Aquakulturen. (Bild: Eglifilets)
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